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Valikaine — Sotsiaalmeedia turundus

Kooliaste: glimnaasium

1. Uldalused

Sotsiaalmeedia turunduse kursus annab praktilised oskused ja strateegilised teadmised, et luua
sotsiaalmeediasse mojusat ning kvaliteetset sisu ja mdista sotsiaalmeedia platvormide toimimist
ning analtititikat.

1.1 Ainevaldkonna oppeaine arvestuslik maht
35 dppetundi
1.2 Oppeaine kirjeldus

Oppeaine eesmirk on anda pohjalik arusaam sotsiaalmeedia turunduse pShimdtetest ning dpetada
turunduskampaaniate loomiseks vajaminevaid oskuseid. Kursuse jooksul omandatakse teadmiseid
nii bréndi, sotsiaalmeedia platvormide, foto- ja video sisuloome, mdjuisikuturunduse kui ka
sotsiaalmeedia analiiiitika kohta ning rakendatakse neid teadmisi ka pariselulistes olukordades.

Valikkursusega taotletakse, et dpilane:

tunneb peamiseid sotsiaalmeedia turunduskanaleid ja nende t66pShimotteid,
oskab luua mojusaid sotsiaalmeedia tekste,

on oskuslik nii foto- kui ka video sisuloomes,

mdistab ja teab, mida tdhendab brind ning kuidas tugevat brandi ehitada,

omab arusaama mdjuisikuturundusest ning teab, mis pdhjustel ettevotted neid oma
tegevustes rakendavad,

e saab aru sotsiaalmeedia analiiiisi tooriistadest ning oskab neid ka ise tdlgendada.

1.3 Valdkonnaiilene 16imingi, iildpadevuste arengu toetamine ja Oppekava labivate

teemade Kkisitlemine

Sotsiaalmeedia turunduse valikkursus pakub mitmekiilgseid 1diminguvdimalusi erinevate
Oppeainetega, aidates siduda teoreetilisi teadmisi praktiliste oskustega.

Kursuse raames arendatakse selge ja mojuva teksti koostamise oskust, mis toetab eesti keele dpet
ning tugevdab nii kirjalikku eneseviljendust kui ka loovkirjutamise oskust. Samuti aitab
turundusmaterjalide lugemine ja analiiisimine kaasa tekstide moistmise ja kriitilise lugemisoskuse
arengule.

Matemaatika ja reaalainete 16iming avaldub sotsiaalmeedia mdddikute analiiiisis. Opilased dpivad
arvutama ja tolgendama erinevaid turundusniitajaid, nagu jilgijaskonna kasv, kaasatuse méér ja
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kogu ndhtavus. Andmepdhine analiilis aitab paremini mdista turundustegevuste tulemuslikkust
ning toetab strateegiliste otsuste tegemist.

Kuna sotsiaalmeedia turunduses on oluline kursis olla uusimate rahvusvaheliste trendide ja
praktikatega, toetab kursus ka inglise keele oskuse arengut. Opilased todtavad vodrkeelsete
allikatega, slinteesides ja tolgendades ingliskeelseid artikleid ning turundusuuringuid, et paremini
moista globaalse turunduskeskkonna suundi.

Videoprojektide kaudu 16imub kursus muusikadpetusega, sest videotdotluses méngib olulist rolli
taustamuusika valik ning selle harmoneerimine visuaalse sisuga. Oskus valida ja kohandada
muusikat suurendab video emotsionaalset moju ning vaatajate kaasatust, andes Opilastele praktilise
kogemuse heli ja pildi koostoime motestamisel.

Peamiselt toetatakse valikkursusega jargmiseid iildpidevusi:

1. Kultuuri- ja vidrtuspadevus — Opilased dpivad looma sihtrithmale sobivat,
vastutustundlikku ja mitmekesist sisu. Oluline on mdista ka brindide sotsiaalset vastutust
ning seda, kuidas turundus vdib mdjutada tihiskondlikke hoiakuid.

2. Suhtluspidevus — kursusel arendatakse oskust viljendada ennast selgelt ja veenvalt nii
kirjalikult kui ka visuaalselt. Lisaks arendatakse oskust koostada turundustekste ja esitleda
ideid veenvalt ning analiilisida teiste loodud sisu kriitilise pilguga.

3. Enesemiiratluspidevus — kursuse jooksul loovad dpilased sotsiaalmeedia
turundusprojekti, mis voimaldab neil analiilisida oma tugevusi ja arenguvajadusi nii
loovuse, tehniliste oskuste kui ka strateegilise mdtlemise vallas. Opilased saavad dpetajalt
tagasisidet, et mdista oma edusamme.

4. Opipadevus — kursus arendab oskust hankida ja analiiiisida infot sotsiaalmeedia turunduse
trendide ja parimate praktikate kohta. Opilased dpivad tdlgendama turundusandmeid ning
kohandama oma tegevusi vastavalt saadud tagasisidele. Samuti arendatakse oskust seostada
omandatud teadmisi praktiliste {ilesannetega.

5. Digipiadevus — Kursuse kdigus Opitakse kasutama kaasaegseid digivahendeid ja
programme, millega luua sotsiaalmeedia sisu - nii pildi, teksti kui ka videona. Lisaks
hangivad dpilased erinevatest digivahenditest infot, Opivad seda hindama ja anliiiisima
sotsiaalmeedia kontekstis.

6. Sotsiaalne ja kodanikupéidevus — kursusel on olulisel kohal koost66 ja meeskonnat6o
oskuste arendamine. Grupiprojektide kdigus dpivad Opilased jagama iilesandeid, suhtlema
erinevate inimestega ning leidma tihiselt parimaid lahendusi. Samuti saavad nad
kooliiiritusi kajastades praktiseerida suhtlemist erinevate osapooltega. See arendab nende
oskust luua suhteid, sdlmida kokkuleppeid ja tootada eesmirgiparaselt iihise tulemuse
nimel.

7. Ettevotlikkuspéidevus - kursusel loovad Opilased kokkuvétliku t66 ja praktiseerivad dpitud
oskusi koolitiritust kajastades, mis arendavad nende ettevotlikkust ja loovust. Nad opivad
seadma turunduslikke eesmérke, koostama strateegiaid ja neid ellu viima. Lisaks
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analiiiisivad grupitdds périselulisi turunduskampaaniaid, mis nduavad omaalgatust ja
vastutust tulemuste eest.

Oppekava Libivate teemade kiisitlemine:

1.

Elukestev ope ja karjairi kujundamine - kursus laiendab Opilaste maailmapilti,
tutvustades sotsiaalmeedia turundust kui {ihte karjaarivoimalust. Kursuse ldbimise kaudu
teadvustavad Opilased oma huve, voimeid ja oskusi, mis aitavad kaasa karjadrivalikute
konkreetsemaks muutumisele. Lisaks arendatakse dpilaste dpioskusi, suhtlus- ja
koostodoskusi ning suutlikkust oma arvamust kujundada ja tolgendada.

Kodanikualgatus ja ettevotlikkus - kursus aitab mdista ettevotluse ja turunduse rolli
ithiskonnas ning julgustab Opilasi algatama projekte. Kursus tutvustab digikeskkonna
voimalusi kogukondliku ja ettevatliku tegevuse edendamiseks, aidates kujuneda aktiivseks
ja vastutustundlikuks tihiskonnaliitkmeks.

Teabekeskkond ja meediakasutus - kursus Opetab kriitiliselt hindama digisisu, eristama
usaldusvéirseid allikaid ning kasutama teavet eetiliselt ja teadlikult.

Keskkond ja jitkusuutlik areng - kursus arendab kriitilist mdtlemist ja
vastutustundlikkust, aidates Opilastel moista, kuidas turundus ja kommunikatsioon
mdjutavad tihiskonda ning milline on nende roll teadlike tarbimis- ja arengusuundade
kujundamisel.

Tehnoloogia ja innovatsioon - kursus opetab Opilasi kasutama kaasaegseid digivahendeid
ja platvorme, mis sotsiaalmeedia turunduse valdkonnas levinud on. Oppetd6 kiigus tehakse
nutiseadmetega videoid, Opitakse fotograafiat ja otsitakse vajalikku ainealast infot
digivahenditest.

Viirtused ja kolblus - kursus Opetab Opilasi tegutsema eetiliselt ja vastutustundlikult
digikeskkonnas, suunates neid kriitiliselt suhtuma sotsiaalmeedias levivasse informatsiooni,
eristama valeinfot ja hindama selle usaldusvéérsust. Eesmérgiks on, et dpilane kujuneks
kolbeliselt teadlikuks inimeseks, kes tunneb tihiskonnas véértustatud pdhimotteid ja oskab
neid oma tegevuses jargida.

Tervis ja ohutus - kursus aitab dpilastel kujuneda vaimselt ja emotsionaalselt terveks
ithiskonnaliikmeks, dpetades neid kdituma turvaliselt ja vastutustundlikult sotsiaalmeedias
ning edendama positiivseid digipraktikaid.

Kultuuriline identiteet - sotsiaalmeedia turunduse kursus aitab dpilastel moista, kuidas
sotsiaalmeedia platvormid kujundavad inimeste suhtlemist ja kultuuri. Kursus arendab
kultuuriteadlikkust, aidates dpilastel ndha, kuidas erinevad kultuurilised taustad mojutavad
turunduskampaaniaid ja suhtlusviise veebis.
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1.4 Oppe kavandamine ja korraldamine

Oppetegevuse kavandamisel ja libiviimisel:

lahtutakse dppekava alusvéértustest, iild- ja valdkonnapédevustest ning dppeaine
eesmarkidest, tagades Opitulemuste saavutamise.

moodustatakse moningates praktilistes tdodes rithmad, et toetada meeskonnatdod ja
koostdooskuste arengut;

luuakse toetav ja motiveeriv Opikeskkond, mis soodustab loovust, algatusvoimet ja
asjalikku koostddd,

kasutatakse kaasaegseid digilahendusi, interaktiivseid Oppematerjale ja tehnoloogiapdhiseid
opikeskkondi, et rikastada Oppeprotsessi;

kohandatakse dppesisu ja eesmérke vastavalt Opilaste voimetele ning individuaalsetele
vajadustele;

16imitakse voimaluse korral teiste Oppeainete teemad, et siduda dpitut laiemasse konteksti
ja soodustada ainetevahelist seostamist.

1.5 Hindamine

Kursuse raames hinnatakse opilase teadmisi, oskusi, aktiivsust ja panust oppetdosse. Iga iilesande
kohta antakse individuaalset tagasisidet nii suuliselt kui ka kirjalikult. Hindamise eesmérk on
toetada Opilase arengut, motiveerida ning suunata edasist Oppet6dd. Kursuse alguses tutvustab
Opetaja kursuse lilesehitust ning hindamispohimatteid.

Kursust hinnatakse mitteeristatavalt (arvestatud/mittearvestatud). Hinde “arvestatud” saamiseks
peab Opilane:

Nk W=

osalema aktiivselt praktilistes tegevustes ja tunnitdos,
esitama nouetele vastava 10putdo,

sooritama enesekontrollitestid vahemalt 50% tulemusele,
sooritama praktilise toona iihe kooliiirituse kajastuse.

1.6 Opikeskkond

kaasdpilaste seisukohti austav ja arvestav dhkkond;
digivahendid (stlilearvutid, mikrofon, fotokaamera, telefon);
oppetoo ka véljaspool klassiruumi;

praktilise t60 teostamine monel koolitiritusel,

Opperuumi moobli timberpaigutamise voimalus.



2. Oppesisu

2.1 Teemad

Brind. Brindi mdiste. Tugeva briandi omadused. Briandi- vs tulemusturundus. Brindi kasvatamise
3 sammu. Ndited Eestist ja maailmast.

Sotsiaalmeedia pohitded ja strateegia. Sisustrateegia. Sisuloome maatriks ja 4 véartuspakkumist:
hariv, inspireeriv, meelelahutuslik ja veenev. SMART mudel. Algoritmid. Enim levinud
sotsiaalmeedia platvormid: nende pShimoétted ning voimalused. Sihtrithm ja briandi hdil. Persona.

Loovus ja copywriting. Loovus. Loovustehnikad. Copywriting. Sonum, vorm, iilesehitus,
struktuur. Loovprotsess.

Foto sisuloome. Visuaalide tdhtsus. Tehnika valik. Juhtivad jooned. Siri, ISO ja ava.
Kompositsioon. Valgus ja erinevad valguse tehnikad. Fototootlus. Parimad praktikad.

Video sisuloome. Skript. Storytelling. Shotlist. Heliefektid ja taustahelid. Muusika. Loo
jutustamine. Montaaz. Tempo. Katteplaanid. Subtiitrid. Parimad praktikad.

Sotsiaalmeedia analiiiitika ja mdjuisikuturundus. Jélgijate kasv. Olulisemad mdddikud:
kaasatus, ndhtavus, ulatus. Sotsiaalmeedia tulemuste tdlgendamine ja jirelduste tegemine.
Mojuisik. Mjuisiku valimise praktikad. ROI. Kogukonna ehitamine.

3. Opitulemused
Valikkursuse 16pus Opilane:

teab brandi moistet, tugeva bréndi omadusi ja brindi kasvatamise eeldusi,

oskab luua mdjuva sotsiaalmeedia strateegia ldhtudes sisuloome maatriksist,

tunneb erinevaid sotsiaalmeedia platvorme ja oskab neid tdhusalt kasutada,

valdab mitmeid loovustehnikaid,

kirjutab tabavaid sotsiaalmeedia tekste,

loob visuaalselt koitvaid fotosid jargides fotograafia pShitodesid,

filmib ja monteerib kvaliteetseid sotsiaalmeedia videoid,

omab lilevaadet mojuisikuturunduse vajalikkusest,

analiiiisib oma loodud sisu kasutades sotsiaalmeedia analiititika tooriistu ja tolgendab
saadud tulemusi.
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